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Les éléments fondamentaux pour établir une présence
numérique solide dans le secteur agroalimentaire sont
essentiels.
 Divers composants contribuent à une identité en ligne forte.
 Stratégies pratiques pour améliorer votre empreinte numérique.

Créer une présence numérique

Module 2: Créer une présence numérique



Visibilité Crédibilité
Portée
sur le

marché

1) L’importance d’une présence numérique

Engagement
des

consomateurs

Une présence
numérique solide

augmente la visibilité
auprès des clients, des

partenaires et des
parties prenantes.

Une identité en ligne
établie renforce la

confiance et la
crédibilité auprès de

votre audience.

Une identité en ligne
établie renforce la

confiance et la
crédibilité auprès de

votre audience.

L’engagement en
ligne favorise les

relations et
encourage la fidélité

à la marque.
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Médias sociaux

2) Principaux composants d’une présence numérique

Site Web Optimisation pour les
moteurs de recherche

(SEO)

Création de contenu
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Site Web

professionnel
 accueillant
 convivial
 reflétant votre marque

Votre vitrine en ligne

« Above the Fold » – partie que les gens voient en premier,
informations principales + CTA (appel à l’action) ici
 À propos de nous
 Catalogue de produits
 Informations de contact
 Option d’abonnement > constituer une liste d’e-mails
 Fonctionnalités e-commerce (infolettres, ventes en ligne…)
 Blog

Fonctionnalités essentielles
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Médias sociaux

Facebook
Instagram
LinkedIn
X
Pinterest

Plateformes populaires

Adapter le contenu pour différentes plateformes
Mélange de contenu divertissant, éducatif, inspirant,
promotionnel, informatif, visuel, favorisant la
communauté et engageant
Les médias sociaux servent principalement à instaurer
la confiance, attirer de nouveaux clients, constituer une
liste d’e-mails et non à vendre

Contenu

Module 2: Créer une présence numérique



SEO (Optimisation pour les moteurs de recherche)

Chaque page de votre site web possède une « signature »
de contenu que les moteurs de recherche peuvent détecter
Aide à améliorer le classement sur les moteurs de
recherche > plus de trafic organique vers votre site
Nécessite un affinage manuel

Qu’est-ce que le SEO ?

Contenu attrayant et accessibilité (les moteurs de recherche et les
utilisateurs peuvent trouver votre page et la juger pertinente pour
leur recherche)
Optimisation par mots-clés (facilite la découverte de votre contenu)
Balises meta (extraits de code HTML fournissant des métadonnées
sur le contenu d’une page web, facilitant sa découverte par les
moteurs de recherche)
Optimisation mobile (optimisation de la version mobile de votre site
pour que les moteurs de recherche la trouvent)

Aspects importants :
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Création de contenu

Blogs
 Vidéos/Reels
 Infographies
 Podcasts
 Guides/Tutoriels

Types de contenu

Qualité
 Longueur
 Pertinence
 Clarté
 Attrait visuel
 Authenticité

Aspects importants :

Listes de vérification
 Publications textuelles
 Coulisses / « Behind the scenes »
 Images
 GIFs / mèmes
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3) Outils et plateformes pour
améliorer votre présence numérique

Wordpress
WIX
Squarespace
Go Daddy
Hostinger
Shopify

Créateurs de sites web

Hootsuite
Buffer
Social Sprout
Later
Sendable

Outils de gestion des
médias sociaux

Ionos
web.com
Weebly

ACHAT DE NOM DE DOMAINE !
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3) Outils et plateformes pour
renforcer votre présence numérique

Google Analytics
SEMrush
SEO Power Suite
Moz Pro
Serpstat

Outils SEO

CANVA
Grammarly
Video editing software
Phones/Cameras
Lighting/Microphones
ChatGPT

Outils de création de contenu
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4) Mesurer le succès

Site web
 Trafic

Indicateurs clés de performance :

Taux de
conversion

Taux
d’engagement

Métriques des
médias
sociaux

Utilisez les analyses et les insights des médias sociaux pour
suivre la performance et ajuster les stratégies en conséquence.
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Construire une présence numérique est une étape
essentielle pour le succès de toute entreprise.
 De nombreux outils sont disponibles sur le marché.

5) En conclusion

Une identité en ligne forte contribue à : VISIBILITÉ,
CRÉDIBILITÉ et ENGAGEMENT avec les clients.
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6) Exercices d’engagement actif
Analyse et optimisation

Analysez votre propre site web. Utilisez des outils
SEO et optimisez votre site.

 Posez-vous les questions suivantes : Mon site
reflète-t-il ma marque ? Est-il convivial ? Est-ce que je

collecte des adresses e-mail ? Est-il facile pour les
gens de trouver mon site ?

Planification
Créez un plan de médias sociaux succinct pour le

mois à venir, en décrivant les publications potentielles
et les stratégies d’engagement.
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