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) INTRODUCTION A LA TRANSFORMATION
NUMERIQUE DANS L'AGROALIMENTAIRE M O D U I_ ES

9 CREER UNE PRESENCE NUMERIQUE

3 COMMERCE ELECTRONIQUE ET VENTES EN LIGNE
9 STRATEGIES DE MARKETING NUMERIQUE

3 ANALYSE DE DONNEES ET PERSPECTIVES

3 TECHNOLOGIE MOBILE ET APPLICATIONS

3P INTERNET DES OBJETS (IOT) EN AGRICULTURE

P RESEAUTAGE ET COLLABORATION EN LIGNE

3P CYBERSECURITE ET PROTECTION DES DONNEES

9 TENDANCES FUTURES ET STRATEGIES D’ADAPTATION
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ommerce electronique et
ventes en ligne

e Importance du commerce en ligne dans le secteur agroalimentaire
e Modeles et plateformes de commerce en ligne
e Stratégies pour optimiser les ventes en ligne

Facteurs clés pour des opérations de commerce en ligne réussies

Module 3: Commerce en ligne et ventes en ligne




1) Importance du commerce electronique
dans le secteur agroalimentaire

. | ) '\ Efficacité des couts

Réduction des couts
geneéraux par rapport
auX Magasins
physiques (loyer,
assurance, électricite...)

Expansion du marche

Acces a un marché
mondial via le web,
atteignant un plus
grand nombre de
personnes

Commodité pour le Analyses de données

consommateur Les plateformes de commmerce
Le commerce en ligne offrede la  électronique fournissent des données

commodite, permettant sur le comportement et les
d'acheter de nimporte ou et a oréférences des consommateurs >
tout moment stratégies de marketing ciblées
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2) Modeles de commerce electronique hﬂ

Consommateur
>

Consommateur

Entreprise > Entreprise >

Consommateur Entreprise
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Entreprise --> Consommateur
mp Vagasin de détail en ligne direct

e | es clients visitent le site web
e ['entreprise traite les commandes

=) [xemples

HOMEMADE SOAP e Entreprises « De la ferme & la table »
e Garden Path Homemade Soap

e Whateverfloatsyoursoap

e My Nordic Garden

e Trinkets & Thyme

e WOVVVEN

e Gibbs Honey

EMBRACE THE PURITY OF ALL-NATURAL SOAP AT GARDEN PATH

Module 3: Commerce en ligne et ventes en ligne



Entreprise --> Entreprise

[search | I. . t e
Products Uline Products Quick Order Cataleg Request Special Offers Al - O S Sl S

CORRUGATED BOXES

e | e grossiste vend aux détaillants
! e ['entreprise fournit des produits, services
‘: , OU ressources a une autre entreprise via
N7 FLOOR MATs e une plateforme en ligne
= _ |

ORDER BY &6 PM FOR SAME DAY SHIPPING

=) [ xemples

| e Costco

e Terraquip
e Grainger
e DHgate

Module 3: Commerce en ligne et ventes en ligne



Consommateur --> Consommateur

=) Vente d’'un particulier a un
autre particulier

e Des particuliers vendant des biens ou des
services directement a d'autres particuliers
via une plateforme en ligne

TrRAv T o ol
"“""‘1“
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= [xemples:

e Craigslist
e Facebook Marketplace
e Pinterest
e Ebay

o Etsy
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Abonnement
mp Regulier

e Livraisons réegulieres de produits ou services
moyennant des frais mensuels ou annuels

2025 CSA season registration is now open

Homs  About Us ggﬂd CEA [wvents
é 1]
B A

Local. Fresh. Organic.

Growing food for our community.

Our mission is to improve community health by
developing a sustainable local food system.

=) [ xemples

e Agriculture soutenue par la communauté (CSA) — paniers,
entretien de jardin, déneigement

e Good Food Garden

e Ottawa Farm Fresh

e Ferme Leve-tot

Module 3: Commerce en ligne et ventes en ligne



3) Plateformes de commerce ¢lectronique

RS

1N

' & amazon.ae
) Amazon

=) WooCommerce
Tire parti de la plus grande place de marché en Plug-in WordPress, offre de la flexibilité pour
ligne pour une visibilité accrue ceux qui ont déjd des sites WordPress

Module 3: Commerce en ligne et ventes en ligne



3) Plateformes de commerce éelectronique

=) Shopify ) [isy

Plateforme conviviale, idéale pour les petites et Plateforme pour produits faits main et uniques,
moyennes entreprises adaptée aux marchés de niche

Module 3: Commerce en ligne et ventes en ligne



+ Audience intégrée + Contréle total

+ Facilité de configuration +Pas de frais de place de marché

+ Confiance et crédibilité +Relations avec les clients

+ Support marketing +Contrbéle du SEO et du trafic

+ Moins d’entretien +Potentiel de croissance

-Frais et commissions -Génération de trafic

-Contréle limité -Investissement initial et configuration
-Concurrence -Pas de confiance intégrée
-Limitations de la marque -Entretien

-Gestion du service client

Cultivate Your Vision, o B g
I Harvest Your Dream ! T S
‘ Frarm vibrant kitchen gardens to healing therapeutic spaces, hq] 1 L':il‘_ 1_ -
2 % }‘x %
Y ': “ STt
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R . Design simple et intuitif & navigation facile
SAECICTY) Optimisation mobile pour répondre au nombre croissant d'acheteurs sur mobile

) Strategies de tarification compétitives & informations tarifaires claires
BEEEY/] Utilisation efficace des promotions, réductions et programmes de fidélité

Images de haute qualité & descriptions détaillées pour améliorer I'attrait
el des produits
du produit - : e ’ ;

Utilisation de vidéos pour démontrer l'usage et les avantages des
produits

Options de Offrir plusieurs options de paiement sécurisées (cartes de crédit,
paiement J Bcle\Vizlo| N
Processus de paiement transparent

Module 3: Commerce en ligne et ventes en ligne



6) Strategies de gestion

o 9
:
U %
pe es

Suivi des niveaux de Répondre aux Coordination efficace Surveiller les

stock, prévision de demandes, résoudre du transport et du indicateurs clés,

la demande, les problemes, stockage evaluer la croissance &
reapprovisionneme  Assurer une de I'entreprise, ™ o=

nt en temps vouly, expérience client optimiser les . V i
éviter le positive, stratégieﬂm.é.l.iofeqlr:;-i‘;

surstockage Fidéliser la clientele e décision
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7) En conclusion

La présence en ligne offre des opportunités
significatives pour les entreprises du secteur

agroalimentaire d'étendre leur portée et d'‘améliorer

leurs ventes.

E-COMMERCE

EHHFEEEHEANA

TR

e Comprendre le commerce électronique
e Choisir les bonnes plateformes
e Mettre en ceuvre des stratégies de vente efficaces




TRINKETS & THYME

W OARTIOUES, PLANTS & MORE w

6) Exercices d’engagement actif

Home

Analyse

luding plants). Request a shipping quete at checkeut and we'll ba In touch! Exp|orez différentes p|qteformes de commerce
électronique d’'entreprises que vous connaissez.
Analysez leur convivialité et leurs fonctionnalités en
VOuUs basant sur ce que vous avez appris dans ce
module.

Browse our selection of:

Planification

Créez un plan de commerce électronique fictif pour
ools and Growin Garden Décor une entreprise 09r00“ment0ire imaginaire,
Supplies comprenant : choix de la plateforme, stratégies
marketing, présentation des produits.

Module 3: Commerce en ligne et ventes en ligne
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BLUEPRINT A= CLV

E-COMMERCE AND DIGITAL MARKETING STRATEGIES, '
BREAK FREE FROM THE CORPORATE CAGE, RE VO LUTION
AND START EARNING PASSIVE INCOME NOW
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E[IUMMERCE
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7 Unexpected KPI's To Scale an
Ecommerce Shop To $10 Million Plus
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TRANSFORM YOUR ECOMMERCE WITH
'! CUSTOMER VALUE OPTIMIZATION

LE GUIDE DU
E-COMMERCE

COMMENT CREER SA MARQUE ET MONTER UN | . i
BUSINESS EM LIGHNE QU RAFPORTE DES MILLIONS In N HAMMEHS LE‘( &
jikiji R MARKHAMMERSLEY
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